


درباره ما: 
Market Way کنفرانــس تخصصــی تحقیقــات بازاریابــی اســت کــه هــر ســاله بــا شــیوه ای نوآورانــه و دانــش محــور و بــا حضــور 

مدیــران ارشــد شــرکت هــا و ســازمان هــای مختلــف برگــزار مــی شــود. 
Market Way راهــکاری عملــی و علمــی بــرای تبــادل نظــر در فراینــدی اســت کــه بــه توســعه کســب و کارهــا کمــک کــرده و آنهــا را 
  Market Way بــا جدیدتریــن تجربیــات تحقیقــات بازاریابــی آشــنا مــی کنــد. از ســوی دیگــر،  فعــالان صنعــت تحقیقــات بازاریابــی در
درک دقیــق تــری از نیازهــای جدیــد بــازار پیــدا مــی کننــد. در Market Way ایــده هــای نــو،  تجربیــات نــو، دســتاوردها و تاثیــرات 

تحقیقــات بازاریابــی معرفــی و بــه اشــتراک گذاشــته مــی شــوند. 

برگزار کنندگان کنفرانس:
رویــداد Market Way توســط "شــورای برگــزاری کنفرانــس تحقیقــات بازاریابــی مارکــت وی" کــه بــا همفکری و مشــارکت تعدادی 

از شــرکت هــای فعــال در صنعــت تحقیقــات بازاریابــی تاســیس شــده اســت، برگــزار می شــود. 
انگیــزه ایــن شــورا، بــاور بــه ایــن اصــل اســت کــه اعتــای صنعــت تحقیقــات بازاریابــی و گســترش فرهنــگ تصمیــم گیــری داده 

محــور در شــرکت هــا و ســازمان هــا، فقــط و فقــط در گــروی حرکــت جمعــی فعــالان ایــن صنعــت امــکان پذیــر اســت. 
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محورها و اهداف:
هدف اصلی از برگزاری رویداد Market Way، توسعه و اعتای صنعت تحقیقات بازاریابی در ایران است. 

از محورهــای مهــم ایــن رویــداد، افزایــش دانــش و آگاهــی در مــورد تحقیقــات بازاریابــی و انــواع مختلــف آن کــه مــی توانــد 
در پیشــبرد فعالیــت هــای شــرکت هــا و ســازمان هــای مختلــف راهگشــا باشــد و همچنیــن فراهــم آوردن فرصتــی بــرای تعامــل 
نزدیــک شــرکت هــای تحقیقــات بازاریابــی بــا مدیــران ارشــد صنایــع مختلــف جهــت اطــاع از نیازهــای مشــتریان و همچنیــن معرفــی 

خدمــات خــود مــی باشــد. 

بخش ها:
رویــداد Market Way شــامل حــدود 10 ارائــه تخصصــی در صنعــت تحقیقــات بازاریابــی اســت کــه توســط شــرکت هــای تحقیقــات 

بازاریابــی فعــال در صنعــت انجــام مــی شــود.
همچنیــن فرصتــی 45 دقیقــه ای بــرای اســتراحت، پذیرایــی و برقــراری ارتبــاط و آشــنایی بــا مدعویــن و ســخنرانان ایــن رویــداد 

در نظــر گرفتــه شــده اســت. 

مخاطبان:
Market Way برای چهار گروه مختلف از مخاطبان طراحی شده و برگزار می گردد: 

 شرکت های دریافت کننده خدمات تحقیقات بازار:

ــور  ــری داده مح ــم گی ــه تصمی ــنل، ب ــداد پرس ــرکت و تع ــدازه ش ــر از ان ــه صرفنظ ــف، ک ــع مختل ــازمان ها در صنای ــا و س ــرکت ه ش
بــاور دارنــد و اعتقــاد دارنــد کــه تحقیقــات بازاریابــی مــی توانــد در کاهــش ریســک تصمیــم گیــری هــای تاکتیتــال و اســتراتژیک، 
نقــش مهمــی را ایفــا کنــد. ایــن گــروه شــامل افــراد تصمیــم گیرنــده در ســازمان هــا در خصــوص تحقیقــات بازاریابــی مــی باشــند 
کــه عمومــا شــامل مدیــران عامــل، بازاریابــی، برنــد، تحقیقــات بازاریابــی، روابــط عمومــی، تبلیغــات، محصــول، تبلیغــات دیجیتــال، 

تحقیــق و توســعه و توســعه کســب و کار می شــوند. 
این گروه از طرف مجری Market Way به صورت رایگان برای شرکت در کنفرانس دعوت خواهند شد. 

اگــر شــما هــم عضــو ایــن گــروه هســتید و عاقمنــد بــه حضــور در Market Way، ولــی هنــوز دعوت نامــه دیجیتالــی خــود را 
ــد! ــه مــا اطــاع دهی دریافــت نکــرده ایــد، ب
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 شرکت های تحقیقات بازاریابی:

ایــن گــروه شــامل شــرکت هــا و موسســات تحقیقــات بازاریابــی اســت کــه در زمینــه مشــاوره، اجــرا و ارائــه خدمــات تحقیقــات 
بازاریابــی فعالیــت مــی کننــد. Market Way در تــاش اســت کــه فرصتــی بــرای معرفــی ایــن گــروه از مخاطبــان بــه شــرکت هــا و 
ســازمان هــا در صنایــع مختلــف فراهــم آورد، تــا بدیــن ترتیــب ســازمان هــا و برندهــای مختلــف بــه فراخــور نیازهــای خــود بتواننــد 

بــا متخصصیــن حــوزه تحقیقــات بازاریابــی آشــنا شــوند. 
مشارکت شرکت های تحقیقات بازاریابی در این رویداد، از دو طریق امکان پذیر است: 

 ارائه سخنرانی در رویداد	 
 حمایــت مالــی از رویــداد Market Way، از طریــق بســته هــای حمایتــی متنوعــی کــه بــرای شــرکت ها و ســازمان ها فراهم شــده 	 

اســت یــا از طریــق بســته حمایتــی کــه بــه صــورت اختصاصــی برای شــرکت های تحقیقــات بازاریابی طراحی شــده اســت.
 Market Way اگــر شــما هــم عضــوی از ایــن گــروه بــوده و عاقمنــد بــه معرفــی خــود بــه صنعــت در قالــب ارائــه ســخنرانی در

هســتید، بــه مــا اطــاع دهیــد.

ویداد:  حامیان مالی )اسپانسرهای( ر

اگــر صاحــب برنــد هســتید و محصــول یــا خدمتــی را عرضــه مــی کنیــد یــا شــرکت تحقیقــات بازاریابــی هســتید و عاقمندیــد بــه جــز 
حضــور در Market Way، نقــش پررنــگ تــری در ایــن رویــداد تخصصــی داشــته باشــید، مــی توانیــد یکــی از بســته هــای حمایتــی 

Market Way را برگزیــده و بــا مــا همــراه باشــید.

علاقمندان به صنعت تحقیقات بازاریابی:

ــا  اگــر در هیچکــدام از دســته هــای قبــل قــرار نمــی گیریــد ولــی دوســت داریــد بــا شــرکت هــای مختلــف تحقیقــات بازاریابــی ی
صاحبیــن برندهــا در صنایــع مختلــف آشــنا شــوید، حتمــا Market Way جــای مناســبی بــرای شماســت.

بــرای حضــور در Market Way، لطفــا فــرم طراحــی شــده بــر روی وب ســایت را تکمیــل نمــوده و هزینــه 2 میلیــون تومانــی حضــور 
در Market Way را پرداخــت نماییــد. 
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سخنرانی ها
 موضوعات و قوانین سخنرانی:  

 در دور اول از رویــداد مارکــت وی، ســخنرانان اصلــی ثبــت نــام شــده در انتخــاب موضــوع ســخنرانی خــود، آزاد هســتند. 	 
بدیهــی اســت موضوعــات انتخــاب شــده بایــد در حــوزه تحقیقــات بازاریابــی یــا مباحــث مرتبــط بــا آن باشــد.

 موضوعات انتخاب شده نمی تواند مستقیما جنبه تجاری داشته یا حالت تبلیغاتی به خود بگیرد. 	 
ژانس مشارکت کننده ای را معرفی یا تبلیغ نماید.	   موضوعات انتخاب شده نباید به گونه ای باشد که خدمات آ
 موضوعــات انتخــاب شــده و نحــوه پرزنــت آن هــا، نبایــد بــه گونــه ای باشــد کــه ایــن حــس را در مخاطبــان ایجــاد کنــد کــه 	 

بــرای بازاریابــی و فــروش یــک خدمــت مــورد هــدف قــرار گرفتــه اســت. 
 ســخنرانان، مجــاز بــه اســتفاده از نــام/ برنــد/ لوگــوی رقبــای ایرانــی در طــول پرزنــت خــود نیســتند، چــه در جهــت بیــان 	 

مثبــت یــا چــه در جهــت بیــان منفــی.  
 حق مشارکت در سخنرانی دوره اول کنفرانس، مبلغ 30 میلیون تومان است.	 

 مدت زمان سخنرانی:
 هر سخنران حدود 17 دقیقه زمان برای سخنرانی در اختیار دارد.	 
 هیچ سخنرانی، حق ارائه بیش از زمان مشخص و اعام شده را نخواهد داشت.	 
 پس از 15 دقیقه از زمان آغاز سخنرانی سخنرانان ثبت نامی، هشدار زمان به سخنران داده خواهد شد.	 
 پس از اتمام زمان هر ارائه، هشدار نهایی به سخنران داده خواهد شد. 	 
 پس از 3 دقیقه و در صورت عدم اتمام ارائه، مادریتور برنامه از سخنران تشکر کرده و سخنرانی را خاتمه می دهد.	 

 نحوه گزینش و انتخاب موضوعات سخنرانی:
هــر ســخنران موظــف اســت پــس از ثبــت نــام و پرداخــت حــق مشــارکت، موضــوع ســخنرانی خــود را بــه همــراه چکیــده ای حداکثــر 
در 100 کلمــه و در زمــان اعــام شــده از طریــق آدرس ایمیلــی کــه در اختیــار ســخنران قــرار داده شــده اســت، در اختیــار کمیتــه 
داوری قــرار دهــد. کمیتــه داوری متشــکل از 3 نفــر اســت کــه در هــر دوره بــا رای اعضــای شــورای موســس انتخــاب مــی شــوند. 
زیابــی موضوعــات ســخنرانی و رعایــت اصــول مــورد تاکیــد در خصــوص موضوعــات ســخنرانی، تاییــد/  وظیفــه ایــن کمیتــه، ار
ژانــس هــای مشــارکت کننــده، تاییــد/ رد آن هــا مــی باشــد.  زیابــی رعایــت قوانیــن مربــوط بــه فایــل پرزنتیشــن آ رد آن هــا و ار

زیابــی را بــه ســخنران اطــاع مــی دهــد.  زیابــی کــرده و نتیجــه ار کمیتــه داوری موضوعــات پیشــنهادی را ار
بدیهــی اســت کــه در صــورت عــدم تاییــد موضــوع ســخنرانی، مبلــغ حــق مشــارکت ســخنرانی واریــزی )مبلــغ 30 میلیــون تومــان(، 

بــه ســخنران عــودت داده خواهــد شــد. 
زیابی موضوعات انتخابی، به شرح زیر است:  معیار ار

 قرار گرفتن موضوع انتخاب شده در حوزه تحقیقات بازاریابی یا سایر حوزه های مرتبط با آن	 
 جذابیت موضوع انتخابی برای گروه مخاطبین	 
 رعایت موارد لیست شده در بند قوانین سخنرانی	 
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 ترتیب ارائه سخنرانی ها: 

ــخنرانان  ــای س ــخنرانی ه ــه س ــب ارائ ــود. ترتی ــی ش ــن م ــس تعیی ــورای موس ــط ش ــر دوره، توس ــا در ه ــخنرانی ه ــه س ــب ارائ ترتی
متــد  بــا   )Simple Random Sampling( ســاده  تصادفــی  ی  گیــر نمونــه  وش  ر بــا  و  تصادفــی  صــورت  بــه  اصلــی، 

Random Device Method در حضــور اعضــای شــورای موســس، انجــام خواهــد شــد. 
ــده و ســخنرانان در وب ســایت و رســانه هــای اجتماعــی رویــداد  ژانــس هــای مشــارکت کنن ترتیــب درج اســامی/ لوگوهــای آ

مطابــق بــا ترتیــب ارائــه ســخنرانی هــا خواهــد بــود. 
ســهمیه دعــوت ســخنرانان: هــر ســخنران، مــی توانــد بــه دلخــواه خــود، 5 شــرکت/ ســازمان را بــه صــورت رایــگان بــه رویــداد 
دعــوت نمایــد. نحــوه دعــوت بدیــن گونــه خواهــد بــود کــه اســامی و مشــخصات تمــاس ایــن افــراد، در اختیــار مجــری برگــزاری 
Market Way قــرار گرفتــه و مجــری اقــدام بــه دعــوت از ایــن شــرکت هــا/ ســازمان هــا مــی کنــد. بدیهــی اســت هــر یــک از 

ژانــس هــای مشــارکت کننــده نیــز مــی تواننــد شــخصا اقــدام بــه برقــراری ارتبــاط بــا مدعــو خــود نیــز بنماینــد.  آ
ژانــس هــای مشــارکت کننــده/ ســخنرانان  اصــل رقابــت آزاد: هرگونــه تعامــل میــان مدعویــن رویــداد مجــاز اســت. بنابرایــن آ
ــز  بــا پذیــرش ایــن فــرض در ایــن رویــداد شــرکت مــی کننــد کــه ممکــن اســت هــر کــدام از مدعوینــی کــه کارفرمــای آن هــا نی

، آغــاز یــا توســعه دهنــد.  هســتند، همــکاری جدیــدی را بــا شــرکت تحقیقــات بازاریابــی همــکار
بــه منظــور تشــویق شــرکت هــای تحقیقــات بازاریابــی در جــذب و معرفــی اسپانســر )در همــه ســطوح( مبلغــی معــادل بــا %20 
ــده اسپانســر، توســط مجــری و پــس از  ــغ اسپانســرینگ پرداخــت شــده، بــه شــرکت تحقیقــات بازاریابــی معرفــی کنن از کل مبل

دریافــت مبلــغ اسپانســرینگ و اتمــام رویــداد، پرداخــت خواهــد شــد. 
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بسته های حمایتی:
4 بســته بــرای حمایــت مالــی )اسپانســرینگ( رویــداد Market Way طراحــی شــده اســت. حامیــان محتــرم ایــن رویــداد مــی تواننــد 

بــا توجــه بــه نــوع اسپانســرینگ خــود از برنامــه هــای تشــویقی مختلفــی کــه در ادامــه لیســت شــده اســت، بهــره منــد شــوند:
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